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Brief copywriterski — jak go napisa¢, zeby
dostac tekst, ktory sprzedaje

Zespot Boostwave - Ostatnia aktualizacja: sierpien 2026 - Czas czytania: ok. 5 min

Wiekszos¢ poprawek przy zlecaniu tekstow wynika nie z btedéw copywritera, lecz
Z nieprecyzyjnego briefu. Ponizej znajdziesz konkretng procedure: co wpisaé, w
jakiej kolejnosci i po czym poznad, ze brief jest gotowy do wystania. Checklista na

koncu pozwala sprawdzi¢ to w trzy minuty.

Dlaczego brief decyduje o jakosci tekstu zanim
copywriter napisze pierwsze stowo

Copywriter pracuje z tym, co dostanie. Jesli brief zawiera tylko temat i liczbe znakdw, autor
musi zgadywac: do kogo pisze, co odbiorca ma poczu¢, jaki krok ma wykonac¢ po
przeczytaniu. Kazde takie zgadniecie to ryzyko poprawki — a poprawka kosztuje czas obu
stron. Dobrze napisany brief copywriterski eliminuje te niepewnos¢ zanim praca sie

zacznie.

Nie chodzi o objetos¢ dokumentu. Brief na jedng strone A4, ktéry odpowiada na wiasciwe
pytania, daje lepszy efekt niz pieciostronicowy dokument peten ogdlnikéw. Ponizsze kroki

pokazuja, co wpisac i dlaczego kazdy element ma znaczenie.

Jak napisac brief dla copywritera — procedura krok po
kroku

1 Opisz jeden cel tekstu (10 minut)

Zanim otworzysz dokument, odpowiedz na pytanie: co czytelnik ma zrobi¢ po
przeczytaniu? Klikng¢, zadzwonié, zapisaC sie, zmieni¢ przekonanie? Jeden tekst
powinien realizowac jeden cel. Jesli cel jest niejasny dla zlecajacego, bedzie niewidoczny

dla copywritera i dla czytelnika.

2 Zdefiniuj odbiorce — konkretna osobe, nie segment (15 minut)

Zamiast pisa klienci z sektora MSP, opisz jedna osobe: czym sie zajmuje, co ja boli,

czego sie obawia, co juz probowata. Im bardziej konkretny opis, tym tatwiegj



copywriterowi dobrac ton, argumenty i przyktady. Jesli masz dane z rozmdw z klientami

lub z ankiet — wklej dostowne cytaty, to najcenniejszy materiat.

3 Podaj kontekst publikacji i format (5 minut)

Napisz, gdzie tekst sie pojawi: strona gtdbwna, landing page, e-mail, artykut blogowy,
opis produktu. Podaj orientacyjng liczbe znakéw lub stow. Jesli tekst ma nagtowki,
wypunktowania albo konkretng strukture — opisz to lub wklej przyktad. Copywriter

inaczej pisze tekst do przeczytania w catosci, a inaczej tres¢ skanowang wzrokiem.

4 Wskaz ton i styl — najlepiej przyktadem (10 minut)

Stowa takie jak profesjonalny czy przyjazny sa zbyt ogdlne. Zamiast nich wklej dwa lub
trzy zdania, ktére brzmiag tak, jak chcesz zeby brzmiat tekst — moga pochodzi¢ z innych
Twoich materiatéw albo od konkurencji, ktéra lubisz. Jesli masz liste stéw, ktorych nie

uzywasz (np. branzowy zargon albo zbyt potoczne wyrazenia), dopisz jg osobno.

5 Podaj gtowne argumenty i fakty do wykorzystania (15 minut)

Copywriter nie zna Twojego produktu tak jak Ty. Wpisz: co wyrdznia oferte, jakie
konkretne korzysci dostaje klient, jakie obiekcje najczesciej pojawiajg sie przed
zakupem. Jesli masz dane, certyfikaty, liczby — wklej je. Autor moze je sformutowad, ale

nie moze ich wymyslic.

6 Okresl czego tekst ma NIE robic¢ (5 minut)

To jeden z marketing bez zargonu najczesciej pomijanych elementow briefu dla
copywritera. Wpisz tematy, ktorych tekst ma nie porusza¢, obietnic, ktérych nie mozesz
dotrzymad, porownan z konkurencja, ktorych chcesz unikngé. Granice sg rownie wazne

jak kierunek.

7 Dotacz materialy zrodtowe i ustal termin (5 minut)

Zbierz w jednym miejscu: link do strony produktu, poprzednie teksty, ktore lubisz,
specyfikacje techniczne, przyktady od konkurencji. Podaj termin dostarczenia pierwszej
wersji i powiedz, ile rund poprawek wchodzi w zakres. Jasne ramy czasowe i zakres

poprawek chronig obie strony.

Checklista: brief copywriterski — co sprawdzi¢ przed wystaniem Jeden cel tekstu
i pozadane dziatanie czytelnika. Opis konkretnego odbiorcy z jego obawami i
motywacjami. Kontekst publikacji i format (miejsce, dtugos¢, struktura). Ton i styl —
najlepiej z przyktadem zdania lub akapitu. Gtéwne argumenty, fakty i dane do
wykorzystania. Lista rzeczy, ktérych tekst ma NIE robi¢. Materiaty zrédtowe zebrane

w jednym miegjscu. Termin i liczba rund poprawek.
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I Najczestsze btedy, ktore sprawiaja, ze brief nie dziata

Wiedzac juz, jak napisa¢ brief copywriterski krok po kroku, warto zobaczy¢, gdzie
najczesciej cos sie sypie. Ponizsze sytuacje powtarzaja sie niezaleznie od branzy i wielkosci
projektu. Kazda z nich prowadzi do tego samego efektu: tekst wymaga przerdbek, ktére

mozna byto uniknac.

Z praktyki (dane uproszczone)

Firma ustugowa zlecata opisy oferty na strone. Brief zawierat temat, liczbe znakdw i
jedno zdanie: piszemy dla firm z sektora budowlanego. Copywriter napisat tekst
techniczny, bo budowlanka kojarzy sie z precyzja i specyfikacjami. Klient oczekiwat
cieptego, relacyjnego tonu, bo jego klientami sg wiasciciele matych firm
remontowych, a nie inzynierowie. Pierwsza wersja byta poprawna jezykowo, ale
chybiona stylistycznie. Wystarczyto jedno zdanie w briefie opisujace, ze odbiorca to
wiasciciel matej firmy remontowej, ktéry nie lubi czyta¢ — i ton bytby wtasciwy od
razu. Trudno powiedzie¢, czy to brief, czy brak przyktadu tonu byt gtéwna przyczyna

— obie rzeczy zawiodty jednoczesnie.

I Najczestsze pytania

1. Jak dtugi powinien by¢ brief dla copywritera?

Nie ma jednej reguty. Orientacyjnie: brief do prostego opisu produktu miesci sie na pot strony
A4. Brief do serii artykutow lub landing page'a moze mie¢ dwie strony. Liczy sie to, czy
odpowiada na pytania z checklisty — nie objetos¢. Jeden konkretny akapit o odbiorcy jest wart

wiecej niz strona ogolnikow o branzy.

2. Co jesli nie znam odpowiedzi na wszystkie pytania z briefu?

Wopisz to wprost. Copywriter moze pomoéc doprecyzowal niektére elementy w rozmowie
wstepnej, ale tylko jesli wie, ze brakuje danych. Puste pole jest lepsze niz wymyslona odpowiedz,
bo nie prowadzi autora w ztym kierunku. Jesli nie wiesz, kto jest odbiorcg — to sygnat, ze warto

to ustali¢ zanim zamowisz tekst.

3. Czy brief copywriterski to to samo co brief kreatywny?

Nie do konca. Brief kreatywny jest szerszy — obejmuje tez warstwe wizualng, strategie
komunikacji i pozycjonowanie marki. Brief copywriterski skupia sie na konkretnym tekscie: co ma
powiedzie¢, do kogo i po co. W tym artykule opisana jest ta wezsza forma, wystarczajaca do

wiekszosci zlecen tekstowych.

Podsumowanie



Brief copywriterski jak napisa¢ — to pytanie, na ktore odpowiedz zajmuje mniej czasu niz
pierwsza runda poprawek do tekstu bez briefu. Wystarczy godzina pracy z checklista: cel,
odbiorca, format, ton, argumenty, ograniczenia, materiaty i termin. Kazdy pominiety punkt
to ryzyko, ze copywriter uzupetni luke wtasnym zatozeniem — ktére moze by¢ trafne albo
nie. Jesli zlecasz teksty regularnie, warto stworzy¢ szablon briefu raz i uzupetnia¢ go przy
kazdym zleceniu. Skraca to czas przygotowania i sprawia, ze kolejne teksty sa spdjne
stylistycznie. Jak zleci¢ tekst marketingowy skutecznie — to osobne zagadnienie, ktére
dotyczy m.in. wyboru formatu i miejsca publikacji. w tym artykule skupiamy sie wytacznie
na samym dokumencie briefu, bo to od niego zaczyna sie kazda dobra wspdtpraca z
autorem. Jesli chcesz sprawdzi¢, czy Twoje obecne materiaty tekstowe sg spdjne z tym,
czego szuka Twdj klient, warto zacza¢ od przegladu tego, co juz masz — w tym artykule

znajdziesz do tego punkt wyjscia.

Chcesz zleci¢ teksty, ktore przyciagaja klientow, a nie tylko wypetniaja
strone?

P Boostwave przygotowuje tresci w oparciu o brief, dane o odbiorcach i cele mierzalne w

GA4 — bez domystow i bez ogdlnikéw.: Bezptatna wycena

Boostwave — agencja marketingowa z Warszawy, ktéra zamienia widocznos¢ w Google i w odpowiedziach Al w

realne zapytania od klientow.

([} Transparentnosé tresci (Al): Artykut zostat wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji,
a nastepnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zespdt Boostwave. Informacje
publikujemy zgodnie z zasada przejrzystosci wynikajaca z art. 50 rozporzadzenia UE 2024/1689 (Al Act).
- https://boostwave.pl/

Eksperci Pozycjonowania BoostWave

BoostWave to agencja SEO, ktéra pomaga warszawskim firmom dominowaé w wynikach
wyszukiwania. Zamiast tanich sztuczek, wdrazamy techniczne SEO i analityke.
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