
U vremenu kada je digitalna prisutnost neophodna za globalne brendove poput Coca-Cola ili Philip Morris
International, pogotovo ako posluju na više tržišta, tehnički SEO postaje nezaobilazna osnova uspeha. U ovom
blog postu osvrnućemo se na Four Dots i njihova rešenja u oblasti tehničkog SEO-a, sa posebnim fokusom na
nekoliko bitnih tema: arhitekturu sajta (subfolder vs subdomen), deljenje link equity-ja i autoriteta, kao i pravilnu
implementaciju i održavanje hreflang oznaka.

Zašto je tehnički SEO fundament uspeha u digitalnom marketingu?
Pre nego što uđemo u analizu rada Four Dots-a, važno je razumeti kako tehnički SEO funkcioniše kao čvrst temelj
na kojem počivaju sve dalje SEO aktivnosti, uključujući link building i sadržajnu strategiju.

Server audit je prvi korak u identifikaciji tehničkih problema koji mogu usporiti učitavanje stranica ili otežati
indeksiranje od strane pretraživača.

Precizno postavljanje redirect mapping osigurava očuvanje autoriteta stranice i sprečava gubitak link equity-
ja nakon promena URL strukture ili reorganizacije sajta.

Implementacija hreflang oznaka omogućava internacionalizovanim brendovima da ispravno targetiraju publiku
na različitim jezicima i tržištima bez rizika od dupliranog sadržaja.

Na žalost, mnogi marketinški timovi zanemaruju ova tehnička pravila smatrajući da su „set and forget“ element, što
je greška koju Four Dots, kao jedan od tržišnih lidera u tehničkom SEO, dosledno izbegava.

Subfolder vs Subdomain – koja arhitektura je bolja za SEO?
Kada govorimo o internacionalnim ili regionalnim verzijama sajta, često se ustalilo pitanje: da li koristiti subfolder ili
subdomain za različite regione i jezike? Four Dots kao tehnički SEO partner ima jasno mišljenje koje često deli sa
velikim klijentima poput Coca-Cole.

Arhitektura Prednosti Nedostaci Subfolder (npr. example.com/rs/)

Zajednička snaga domena

Lakoća deljenja link equity-ja



Pojednostavljeno praćenje u Google Search Console-u

Moguće tehničke komplikacije kod većih sajtova

Potrebna pažljiva implementacija hreflang

Subdomain (npr. rs.example.com)

Veća fleksibilnost u upravljanju sadržajem

Mogućnost odvojenih SEO kampanja

Svaki subdomain se tretira kao poseban domen

Link equity teže prelazi između subdomena

Zahteva zasebne izvore za SEO monitoring

Four Dots u svojim analizama preferira upotrebu subfolder arhitekture za većinu regionalnih i jezičkih verzija jer
https://abigailsultimatecolumns.lowescouponn.com/seo-agencija-za-multi-jezicni-sajt-koja-url-struktura-je-
najbolja je očuvanje link equity-ja i autoriteta ključno za dugoročan SEO uspeh. Odluke svakako zavise i od
kompleksnosti sajta i ciljeva klijenta, što možete videti i u primerima koje su sproveli za Philip Morris International.

Važnost link equity-ja i autoriteta – uloga tehničkog SEO
Link building se često tretira kao zasebna taktika, ali tehnički SEO igra ključnu ulogu u tome da se autoritet sa
visokokvalitetnih domenskih linkova pravilno prenese na odgovarajuće stranice.

1. Redirect mapping: Four Dots koristi precizne mape redirekcija za održavanje link equity-ja kada se sajt
reorganizuje ili se uvode novi URL obrasci.

2. Canonical tagovi: Korigovanje canonical oznaka je neophodno da bi se sprečilo dupliciranje sadržaja,
posebno kod sadržaja na nekoliko jezika ili regiona.

3. Dosledna upotreba hreflang: Osigurava da se autoritet deli samo sa relevantnim regionalnim verzijama i ne
„prosipa“ između nepovezanih jezika.

Four Dots ima iskustvo u radu sa velikim igračima poput Coca-Cole, gde link equity nije samo SEO indikator, već i
neprocenjiva imovina koja podupire globalni nastup brenda.

Hreflang implementacija i kako Four Dots izbegava “set and forget”
grešku
Jedan od najkritičnijih aspekata tehničkog SEO za internacionalne sajtove jeste ispravna implementacija i
konstantno održavanje hreflang oznaka. Često možete čuti da je dovoljno jednom postaviti hreflang i zaboraviti,
međutim, ovo je recept za katastrofu.

Four Dots u svojim projektima insistira na sledećem:

Redovni server audit kako bi se detektovale greške u hreflang implementaciji.

Analiza i ažuriranje vrema do vremena, naročito u dinamičnim sajtovima gde se stranice često dodaju ili
uklanjaju.

Automatizacija kontrole hreflang kroz interne dashboarde, što naročito štiti klijente od ručnih grešaka i SEO
kazni.

Iskustvo Four Dots tima pokazuje da neodržavanje hreflang oznaka vodi do neželjenih grešaka u indeksiranju,
smanjenja vidljivosti i pada u rangiranju. Posebno na primerima sajtova multiregionalnih korporacija poput Philip
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Morris International, gde se tržišta razliku po jeziku, kulturi i regulatornim zahtevima, ovakva pažnja je neophodna.

Zaključak: Da li Four Dots rade tehnički SEO kako treba?
Posmatrajući rad Four Dots kroz prizmu savremenih SEO zahteva, definitivno možemo reći da oni razumeju
tehnički SEO kao ne samo tehničku, već i stratešku funkciju digitalnog marketinga. Evo glavnih razloga:

Temeljni server audit i precizna redirect mapping osiguravaju da tehnički problemi ne koče SEO
performanse.

Praktikovanje subfolder arhitekture gde je primenljivo, kao što to rade za klijente poput Coca-Cole, pomaže u
konsolidaciji autoriteta.

Posvećenost održavanju hreflang oznaka naspram „set and forget“ pristupa minimalizuje rizik od
internacionalnih SEO grešaka.

Razumevanje da link building nije samo kupovina linkova ili brojka, već ulaganje u kvalitet i autoritet koje
treba zaštititi tehničkim merama.

U svetu digitalnog marketinga gde se često forsiraju polovična tehnička rešenja, Four Dots potvrđuju svoje mesto
kao klima za kvalitetan, održiv i transparentan tehnički SEO rad. Ako vam je dosadilo da slušate „magiju“ ili čujete
da se može garantovati #1 pozicija na Google-u, njihove prakse koje uključuju duboku integraciju sa alatima poput
server audit i redirect mapping bi mogle biti model za razmišljanje i primenu.

Za one koji žele da vide tehnički SEO kao temelj koji podržava sve ostale SEO i digitalne aktivnosti, Four Dots
iskustva pružaju vredne uvide i dobre prakse.


