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U svetu velikih korporacija kao lilysuniquethoughtss.raidersfanteamshop $to su Coca-Cola i Philip Morris
International (PMI), SEO nije samo igra oko pozicija i PageRankova. lako rangiranje ostaje vazan segment, fokus
se pomera ka neCemu mnogo vaznijem — prisutstvu u odlucivanju korisnika i povezivanju SEO aktivnosti sa
stvarnim poslovnim rezultatima. U ovom tekstu ¢emo objasniti kako velike firme pristupaju SEO-u, zasto garancije
.prvog mesta” ne postoje, i kako samo sofisticirana tracking infrastruktura vodi ka efikasnom upravljanju SEO

strategijom.

Vise od rangiranja: zasto velike kompanije ne jure samo prvo mesto?

Svaka firma moze da Zeli prvo mesto za klju¢nu re¢, ali velike korporacije poput Coca-Cola SEO ili Philip Morris
International SEO znaju da SEO nije samo o top pozicijama. Rangiranje je verovatnoca — nikada nije garancija.
Veliki biznisi to razumeju i zato gledaju na SEO kao na slozen sistem podataka i mogucnosti, ne kao na magican

recept.

® SEO bez garancija: Veliki igradi ne pristaju na obecanja tipa ,Garantujemo prvo mesto”. Takva tvrdnja je u
najboljem slucaju pogresna, u najgorem — prevara.

* Podaci kao osnova: Uspeh se meri prema parametrima klju¢nim za biznis — konverzije, prihodi, angazman, a
ne samo prema impresionima ili klikovima.

® Prisustvo u odlucivanju: SEO u velikim korporacijama mora da utice na korisnicki put i odluke u procesu

kupovine ili lojalnosti.

Tracking infrastruktura — srce svake ozbiljne SEO kampanje

Bez pracenja, SEO je slepa disciplina. Cak i najbolji sadrzaj ili najbrza stranica nece doneti rezultate ako nema ko da
izmeri njihov uticaj. Kompanije poput Four Dots specijalizovane su u implementaciji tracking sistema koji

omogucavaju tacno utvrdivanje izvora prihoda i konverzija.

Koji alati su kljucni?
* Google Analytics (GA): Analiza posete, ponasanja korisnika, tokova konverzija i visekanalnih modela
atribucije.

* Google Tag Manager (GTM): Jednostavnije upravljanje kodovima za praéenje i omogucavanje praéenja

dogadaja bez direktne intervencije IT tima.

U praksi, Coca-Cola SEO tim koristi ove alate da prati ne samo koliko ljudi dode na sajt, vec i Sta rade posle toga
— da li gledaju proizvode, registruju se za newsletter, preuzimaju aplikacije ili kupuju online. Slicno, Philip Morris
International SEO ima sofisticirane tracking setup-e da razazna koji deo SEO nastupa uti¢e na marketinske

kampanje i koji faktori donose stvarne prihode.

Tehnicki SEO audit — ne checklist, ve¢ prodajni alat


https://lilysuniquethoughtss.raidersfanteamshop.com/koje-deliverable-da-trazim-u-prva-3-meseca-seo-saradnje

Dok manje firme Cesto gledaju na tehnicki audit kao na listu ,Sto treba ispraviti®, velike firme ga tretiraju kao alat za
poslovno odlucivanje i unapredenje. Audit nije samo skup zapisa o greskama, ve¢ detaljna analiza koja pomaze

prodajnim i marketinskim timovima da argumentovano donose odluke.

Kljucni aspekti tehnickog audita kod velikih firmi:

1. Uticaj na konverzije: Analiza problema koji mogu usporiti ili blokirati klju¢ne putanje ka kupovini ili drugim
Zeljenim akcijama.
2. Core Web Vitals i njihova veza sa konverzijama: Od klju¢nog je znacaja izmeriti ne samo performanse vec

i njihov uticaj na korisnicko iskustvo i time na stvarni prihod.

3. Predlog resenja zasnovan na podacima: Svaki tehnicki problem se ne samo identifikuje nego se i

kvantifikuje njegov efekat i prioritet.

U slucaju kompanije Four Dots, tehnicki SEO audit sluzi kao most izmedu SEO tima i poslovnih lidera, jer izvestaji

nisu u PDF fajlovima pune tehni¢kog Zargona, vec su jasno povezani sa KPI-jima i novcem.

Core Web Vitals: SEO KPI koji menja igru

Da li znate da je Google od 2021. godine uveo Core Web Vitals kao sluzbeni deo svoje algoritamske ocene?
Medutim, velike firme ne gledaju na ove metrike samo kao na SEO faktor ve¢ kao na merilo kvaliteta korisnickog

iskustva koje direktno utice na konverzije i prihode.

Core Web Vital Sta meri? Uticaj na konverzije LCP (Largest Contentful Paint) Brzina ucitavanja najvaznijeg sadrzaja
Brza stranica znaci manji bounce i ve¢u verovatno¢u konverzije FID (First Input Delay) Reaktivnost stranice na prvi
korisnicki unos Bolja interaktivnost vodi do kvalitetnijeg korisnickog iskustva i vece angazovanosti CLS (Cumulative
Layout Shift) Vizuelna stabilnost stranice Manje neocekivanih promena sadrzaja smanjuje frustraciju i povecava

poverenje u brend

Kada Coca-Cola SEO i Philip Morris International SEO integriSu Core Web Vitals u svoje KPI-je, ono $to dobijaju
je direktna veza izmedu tehnickih pobolj$anja i finansijskih rezultata. Taj podatak je klju¢no orude za dobijanje

budZeta i planiranje buducih aktivnosti.

Zakljucak: Pristup velikih firmi SEO nije mit ve¢ data-driven realnost

SEO za velike kompanije poput Coca-Cola i Philip Morris International nije samo borba za poziciju vec¢ sustinska
komponenta prisutstva u odlucivanju potencijalnih i postoje¢ih kupaca. Kada napravite kvalitetnu tracking

infrastrukturu koriste¢i Google Analytics i Google Tag Manager, imate realan uvid u uticaj SEO-a na prihode.

Zaboravite na obecanja o ,prvom mestu” i linkove sa nerelevantnih portala. Fokusirajte se na tehnicke SEO
auditove koji sluze prodaji i vezu Core Web Vitals sa konverzijama — upravo je to sta velike firme rade. Iskreno,

gde je tracking dokaz da ove metode rade, tu se i kod nas otvara diskusija i saradnja.



