Ever notice how u eri vestacke inteligencije, pretrage vise ne zavrSavaju samo na listi url adresa. Al modeli poput
ChatGPT, Google Bard i drugih sve vise generiSu odgovore direktno korisniku. To menja pravila igre za brendove
koji zele da budu vidljivi i relevantni. U ovom tekstu éemo objasniti kako vas brend moze postati izvor — prisutan

u samom generisanom odgovoru i nevidljivo integrisan u Al pretrage, a ne samo kao obican link na kraju rezultate.

Zasto je vidljivost u Al pretrazi vaznija od klasicnog SEO linka?

Tradicionalno, SEO je bio borba za poziciju u paginaciji pretrage — najcesée da se pojavite medu prvih pet, deset ili
dvadeset linkova. Danas, kada veliki deo korisnika ima takozvano zero-click ponasanje, govorimo o pretrazivanju

gde korisnik dobije odgovor direktno na pocetku pretrage, bez potrebe za klikom na sajt.

® Zero-click fenomen znaci da cak 50%+ pretraga zavrsava bez klika na linkove.
* Vas brend ne moze biti samo jedan link na dnu, ve¢ mora da bude izvor podatka ili ideje u Al odgovoru.

* To posebno vazi za B2B i stru¢ne teme gde korisnici traze precizne i proverene informacije.

Primer: umesto da Google prikaze 10 sajtova sa definicijom "$ta je Al marketing”, Al odgovor na vrhu stranice

generisace jasan tekst koji sadrzi vas brend kao referencu i klju¢ne informacije.

Kako postati relevantan izvor za Al generisane odgovore?

1. Razumevanje prepoznavanja izvora kod Al sistema
Al modeli se oslanjaju na ogromne skupove podataka, koji ukljucuju:

* Verifikovane i autoritativne tekstove sa poznatih stranica
* Tematski relevantne i redovno azurirane sadrzaje

e Korisnicke interakcije i drustveni odjek na platformama poput Facebooka, X (bivsi Twitter) i na novom mestu
Threads

Ukoliko vas brend redovno deli visoko kvalitetan i jasan sadrzaj, koji je linkovan i pominjan na drustvenim

mreZzama, Sanse da Al koristi bas vas izvor rastu. So anyway, back to the point.

2. Kreirati sadrzaj koji Al ,voli”

* Jasna struktura teksta: koristi HTML tagove, liste i jasne definicije.
* Odgovor na najéesca pitanja: FAQ sekcije su savetovane.
¢ Unikatni i provereni podaci: Al preferira izvore sa tacnim i relevantnim informacijama.
* Semanticki bogat tekst: upotreba sinonima i fraza koje pokrivaju temu iz vise uglova.
Na primer, umesto da samo napiSete standardni tekst o “kako Al menja marketing”, napisite konkretne liste,

korake i primer primene — to Al sisteme Cini da vas$ sadrzaj prepoznaju kao vredan.

3. Aktivno drustveno deljenje i gradanje reputacije
Algoritmi Al ¢esto uzimaju u obzir signale sa drustvenih mreza. Vas brend treba da bude prisutan na:

* Facebook — delite objave i pokrenite diskusije.

¢ X (bivsi Twitter) — postavljajte kratke objave sa linkovima ka relevantnim tekstovima, koristite hastagove.



* Threads — kao nova platforma, odli¢na je prilika za dosezanje nove publike i povecanje vidljivosti.

Sto vide interakcija, deljenja i komentara va$ brend ima, to sistem vise uvaZava va$ sadrzaj kao vazan i relevantan

izvor.

4. Omogucite podrsku putem donacija i dodatni angazman

Vidljiva podrska kroz PayPal ili Patreon omogucava korisnicima da prepoznaju vas brend kao trajni i pouzdani
izvor. To nije samo finansijska korist — to povecava i poverenje Al sistema u vas brend kao referencu.

® Postavite dugmad za donacije jasno na svom sajtu i u sadrzajima.

* Objasnite korisnicima koliko im vasa pomoc znaci za stalno odrzavanje i unapredenje sadrzaja.

® Redovno komunicirajte sa zajednicom na navedenim platformama.

Praktican plan kako da brend ude u Al odgovore

1. Optimizujte sadrzaj: Kreirajte detaljne, jedinstvene tekstove za teme koje su vazne vasoj ciljnoj publici.

Uklopite FAQ sekcije koje direktno odgovaraju na pitanja.

2. Drustveno deljenje: Redovno objavljujte na Facebooku, Xu i Threads platformi. Podsticite korisnike na
angazman i deljenje.
3. Izgradnja autoriteta: Povezujte se sa relevantnim medijima i blogerima za gostujuce tekstove i citate koji

pominju vas brend.

4. Pokrenite donacije: Ponudite korisnicima opciju da podrze vas rad putem PayPala ili Patreona, uz

transparentnu komunikaciju o tome.

5. Kontinuirano pratite rezultate: Koristite alate za analitiku i SEO da pratite kako se vasa vidljivost menja, i
prilagodavajte strategiju.

Zasto izbegavati predugacke i apstraktne tekstove?

Al sistemi i korisnici traze jasan, konkretan i lako razumljiv sadrzaj. Predugacke recenice i prazne fraze poput
Jrevolucija u marketingu” bez dokaza neée pomodi vasem brendu da bude prepoznat kao izvor kvalitetnih

podataka.

Primer dobrog odlomka koji bi Al mogao da izvuce kao referencu:
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.Za uspesnu integraciju Al u marketing, neophodno je fokusirati se na kreiranje sadrzaja koji direktno odgovara na
pitanja korisnika. Brendovi koji osiguraju jasne, proverene informacije i aktivho ucestvuju u drustvenim mrezama

postizu n2.rs vecu vidljivost u Al odgovorima, $to rezultira ve¢im autoritetom i angazmanom.”

Zakljucak

U digitalnom dobu Al odgovara direktno, a pozicija vaseg brenda se menja iz klasicnog linka u ulogu izvora — to
je prava vidljivost u Al pretrazi. To podrazumeva jasno, relevantno i strukturirano kreiranje sadrzaja, drustveno

deljenje po svim kanalima, i ukljucivanje zajednice putem donacija i podrske.

Sistem koji kombinuje ove korake ne samo da ostaje aktuelan, ve¢ postaje i aktivan ucesnik u razmeni informacija

buducnosti. Vas brend moze biti taj od koga Al crpi podatke, a ne samo jedno od deset imena u pretrazi.

Pocnite odmah: optimizujte sadrZaj, povecajte drustvenu interakciju i pruZite zajednici razlog da vas podrzi. Tako

ulazite u Al odgovor gde pravih lidera nema mnogo.


https://n2.rs/magazin/zasto-vas-brend-mora-biti-vidljiv-u-ai-pretrazi/

