
ในยุคที่ รับทำ seeding คนไทยส่วนใหญ่ มักหาข้ อมูลรีวิ วก่อนควักเงินจ่าย แค่ซื้อโฆษณาอาจไม่ทำให้ แบรนด์น่าเชื่อถือขึ้น
เพราะสิ่งที่ทำให้ คนตัดสินใจจริง ๆ คือ “เสียงจากคนอื่น” จึงไม่แปลกที่ธุรกิจยุคใหม่จะหันมาใช้  รับทำ seeding เป็ นอาวุธหลัก
ทางการตลาด Seeding หมายถึงอะไร และทำไมถึงสำคัญ การทำ Seeding คือการวางเนื้อหาลงในพื้นที่ที่กลุ่มเป้าหมายอยู่
เช่น Pantip กลุ่ม Facebook ช่องคอมเมนต์ TikTok บล็อก และเว็บข่าว โดยเขียนในน้ำเสียงของผู้ ใช้ จริง ไม่ใช่โฆษณาแข็ง ๆ
ต่างจากโฆษณาที่หยุดจ่ายแล้ วหายไป ร่องรอยการพูดถึงจะสะสมเป็ นสินทรัพย์ของแบรนด์ พร้ อมสร้ างสัญญาณเชิงบวกให้
เครื่องมือค้ นหา สัญญาณว่าธุรกิจของคุณควรเริ่มทำ Seeding - ชื่อสินค้ าไม่มีผลการค้ นหาที่เป็ นกลางเลย - เจอข้ อมูลเก่าหรือ
ความเข้ าใจผิดติดหน้ าแรก - กำลังจะเปิดตัวสินค้ าใหม่และต้ องการสร้ างกระแสก่อนวางขาย - CPC สูงขึ้นเรื่อย ๆ จนกำไรบาง -
ขายของราคาสูงที่ลูกค้ าเทียบหลายเจ้ า ขอบเขตงานที่คุณจะได้ รับ 1. วางแผนก่อนลงมือ ก่อนเขียนแม้ แต่ประโยคเดียว การเก็บ
insight จากบทสนทนาที่มีอยู่ในตลาด แล้ วจึงร่างแกนสารที่อยากให้ คนจำ 2. สร้ างคอนเทนต์หลายมุมมอง ทีมนักเขียนจะผลิต
เนื้อหาหลายรูปแบบ ตั้ งแต่คำถามสั้ นไปจนถึงรีวิ วยาวพร้ อมรูปประกอบ เพื่อให้ บทสนทนาดูสมจริงและไม่ถูกมองว่าเป็ นสแปม 3.
เลือกพื้นที่ให้ ตรงกลุ่ม ไม่ใช่ทุกช่องทางจะเหมาะกับทุกธุรกิจ ธุรกิจ B2B อาจได้ ผลดีกว่าบนบล็อกและ LinkedIn ทีมงานจะจัด
ตารางกระจายแบบค่อยเป็ นค่อยไป 4. ต่อยอดสู่การค้ นหา เนื้อหาที่วางไว้ จะถูกออกแบบให้ ติดคำค้ น ช่วยให้ เว็บไซต์แม่ได้ รับ
ประโยชน์ไปด้ วย ผลจึงกลายเป็ นทั้ งแบรนด์และทราฟฟิก 5. การติดตามผลและรายงาน รายงานที่ดีควรบอกมากกว่าจำนวน
โพสต์ พร้ อมข้ อเสนอแนะสำหรับรอบถัดไป ข้ อดีของการจ้ างมืออาชีพเทียบกับทำเอง การทำเองไม่ใช่เรื่องผิด ทว่าอุปสรรคที่
พบบ่อยคือ บัญชีถูกแบน กระทู้ ถูกลบ และไม่มีข้ อมูลวัดผล ทีมงานมืออาชีพ มีกระบวนการที่ผ่านการลองผิดลองถูกมาแล้ ว คุณ
จึงเอาเวลาไปโฟกัสกับการขายได้ เต็มที่ วิธีเลือกผู้ ให้ บริการที่ไว้ ใจได้  1. ดูงานเก่าว่าเนื้อหาอ่านลื่นหรือไม่ 2. ตรวจสอบว่ามีกา
รสปินเนื้อหาอย่างมีคุณภาพหรือไม่ 3. ขอตัวอย่างรายงานก่อนเซ็นสัญญา 4. อย่าหลงเชื่อการรับประกันที่เกิ นจริง 5. เทียบราคา
โดยดูที่คุณภาพ ไม่ใช่จำนวนโพสต์อย่างเดียว เห็นผลเมื่อไร จากประสบการณ์ที่พบบ่อย เดือนแรกจะเป็ นช่วงวางฐานเนื้อหา
เดือนที่สองเริ่มเห็นกระทู้ ติ ดหน้ าค้ นหา จากนั้ นผลลัพธ์จะทบต้ นไปเรื่อย ๆ สรุป งานนี้ไม่ใช่เวทมนตร์ แต่คือความสม่ำเสมอ
เมื่อไรที่คุณอยากให้ แบรนด์มีเสียงในตลาด การเลือกทีมที่เข้ าใจงานคือจุดเริ่มต้ นที่ถูกต้ อง ทักหาเราเพื่อวางแผน seeding ที่
เหมาะกับงบของคุณ ได้ ทันที

https://seeedly.com/

