
כדי שפרסום ממומן בסטורי יעבוד, המסר חייב להיות חד כבר בשנייה הראשונה: למי זה מיועד, מה יוצא מזה, ומה הצעד
הבא. בתוך 15 שניות אין מקום לפתיח ארוך, ולכן הקריאייטיב, הטקסט והקצב צריכים לעבוד יחד כמו מודעה מדויקת, לא
כמו סרטון תדמית. עסקים שמבינים את זה מצליחים להפיק יותר פניות גם בתקציב לא גדול, במיוחד כשמחברים את
הסטורי נכון אל אסטרטגיית שיווק דיגיטלי רחבה יותר. זה נכון לעסק מקומי בפתח תקווה, למרפאה בתל אביב, וגם

לחנות איקומרס שמנהלת כמה ערוצי קידום במקביל.

מה באמת קובע אם פרסום ממומן בסטורי ימיר
הטעות הנפוצה ביותר היא לחשוב שסטורי הוא רק "פורמט קצר". בפועל, זה פורמט מהיר, אישי ובלתי סבלני. המשתמש
מדפדף, מחליט תוך שבריר שנייה אם להישאר, והמודעה צריכה לעצור אותו בלי להרגיש כמו פרסומת כבדה. לכן המסר

האפקטיבי בנוי משלושה חלקים: כאב או צורך ברור, פתרון אחד מרכזי, והנעה לפעולה פשוטה.

אם למשל אתם עוסקים בהשתלות שיער, המסר "ייעוץ מקצועי בהתאמה אישית" חלש מדי לסטורי. לעומת זאת, "נשירת
שיער שמחמירה? בדיקת התאמה ב-30 שניות" ממוקד יותר, מדבר על בעיה ספציפית ויוצר סקרנות. אם מדובר בסטודיו
לפילאטיס, "שיעור ניסיון" לבדו הוא ניסוח גנרי, אבל "חוזרים לכושר בלי עומס על הגב, שיעור ניסיון ב-39 ש״ח" כבר מייצר

הקשר, ערך ומחיר התחלתי.

בפועל, הסטורי עובד הכי טוב כשלא מנסים לדחוס ארבעה יתרונות יחד. מסר אחד, הבטחה אחת, פעולה אחת. זו גם
הסיבה שעסקים שמשקיעים ב קריאייטיב לקמפיינים ממומנים רואים לרוב שיפור מהיר יותר מאשר מי שמחליפים רק

קהלים או תקציב.

איך לנסח מסר חד ב-15 שניות בלי לבזבז את 3 השניות הראשונות
ב-15 שניות אין זמן "להתחמם". השורה הראשונה, הוויזואל הראשון, ואפילו תנועת המצלמה חייבים להבהיר לצופה מה
הוא הולך לקבל. כלל אצבע טוב הוא לנסח את המסר כאילו הוא צריך להופיע על שלט ברחוב: קצר, מדויק, ברור גם בלי

סאונד. בסטורי, הרבה גולשים רואים תוכן על שקט, ולכן הטקסט על המסך הוא לא קישוט אלא חלק מהמסר.

מבנה שעובד היטב בשוק הישראלי נראה כך: פתיח שמזהה את הקהל, שורת ערך אחת, ואז קריאה לפעולה. לדוגמה,
לעורך דין הגירה: "מחכים לתשובה מהפנים? בודקים את התיק לפני הגשה חוזרת. השאירו פרטים". לקוסמטיקאית

רפואית: "פיגמנטציה אחרי קיץ? אבחון קצר והתאמת טיפול. קבעי שיחה".

הניסוח צריך להיות מדובר, לא משרדתי. אנשים לא מגיבים טוב לנוסחים כמו "אנו מזמינים אתכם ליהנות מפתרונות
מתקדמים". בסטורי עדיף "כך תדעי אם הטיפול הזה מתאים לך" או "זה מה שמייקר לכם את המשלוחים". השפה

הישירה מנצחת, במיוחד ב קידום ממומן באינסטגרם ובקמפיינים שמבוססים על וידאו קצר.

נוסחת מסר פשוטה שאפשר ליישם כמעט בכל תחום

זיהוי חד של הבעיה או הרצון: "לא מקבלים מספיק לידים?", "העור נראה עייף?", "מחפשים גן פרטי לשנה1. 
הבאה?"

הבטחה אחת מרכזית: "בדיקה מה עוצר את הקמפיין", "טיפול בלי זמן החלמה ארוך", "סיור היכרות השבוע".2. 

הנעה לפעולה ישירה: "שלחו הודעה", "השאירו פרטים", "עברו לטופס".3. 

ככל שהניסוח קצר יותר, כך יש פחות מקום למילים כלליות. במקום "שירות אמין ומקצועי", עדיף "הצעת מחיר תוך
שעה". במקום "איכות ללא פשרות", עדיף "אחריות מלאה ל-12 חודשים", אם זה נכון לעסק.

התזמון, הקצב והמבנה של הסטורי עצמו



ניסוח טוב לא מספיק אם הוא מגיע מאוחר מדי. בסטורי אפקטיבי, המסר נבנה לפי זמן. בשנייה 0 עד 2 צריך לעצור את
הגלילה. בשנייה 2 עד 7 צריך להסביר את הערך. בשנייה 7 עד 15 צריך לסגור את הפעולה. כשבעל עסק מעלה סרטון של

15 שניות ורק בשנייה התשיעית מתחיל להגיד במה מדובר, רוב הקהל כבר לא שם.

בניה נכונה של המסך עוזרת מאוד. מומלץ להשאיר את הטקסט במרכז או בשליש העליון, להימנע מהעמסת פרטים,
ולדאוג שהאלמנטים החשובים לא יוסתרו על ידי ממשק האינסטגרם. כאן נכנסים לתמונה גם עיצוב מודעות לפייסבוק
ולאינסטגרם וגם עיצוב גרפיקה לפרסום ממומן. לא מדובר רק באסתטיקה, אלא בקריאות, היררכיה ויכולת להבין את

ההצעה במהירות.

בפרויקטים של יצירת סרטונים לעסקים אני רואה שוב ושוב את אותה תופעה: סרטונים מושקעים מדי עם פתיח לוגו,
אנימציות ומוזיקה, מביאים פחות תוצאות מסרטון פשוט של אדם שמדבר למצלמה ומציג הבטחה מדויקת. במיוחד
כשמדובר בשירותים מקומיים, אותנטיות גוברת על הפקה מנופחת. זה לא אומר לוותר על הפקת סרטוני פרסום, אלא

להתאים את ההפקה למטרה. סטורי שמטרתו לידים לא צריך להיראות כמו פרסומת טלוויזיה.

הבדלים בין פרסום ממומן בסטורי לבין פרסום ממומן ברילס
הרבה עסקים מערבבים בין שני הפורמטים, אבל יש הבדל מעשי. פרסום ממומן ברילס נשען יותר על צפייה רציפה, קצב
תוכן, ולעיתים גם על אלמנט בידורי או טרנדי. סטורי, לעומת זאת, קרוב יותר להצעה ישירה. הוא מופיע בתוך חוויית

שימוש אינטימית ומהירה יותר, ולכן עובד טוב במיוחד כשצריך לגרום לפעולה מיידית.

ברילס אפשר לבנות סיפור קצר, ליצור מתח ולהחזיק צפייה של 20 או 30 שניות. בסטורי, כל שנייה נמדדת. לכן עסקים
שמקדמים שירותים כמו רפואה אסתטית, עורכי דין, לימודים, ייעוץ משכנתאות או חדרי כושר רואים לא פעם יחס המרה
טוב יותר בסטורי, בתנאי שהמסר חד. לעומת זאת, מותגי אופנה, אוכל ומוצרים ויזואליים נהנים לעיתים משילוב של

סרטוני רילס לעסקים יחד עם סטוריז קצרים שמחזקים את הקריאה לפעולה.

פרמטר סטורי ממומן רילס ממומן מטרה טיפוסית פניות מהירות, קליקים, השארת פרטים חשיפה, מעורבות, בניית עניין
זמן תגובה של המשתמש מיידי, תוך שניות בודדות ארוך יותר, תלוי בהחזקת הצפייה סגנון מסר ישיר, חד, תועלתני סיפורי,

דינמי, לעיתים בידורי שימוש מומלץ מבצע, הצעת שירות, טופס לידים הדגמת מוצר, תוכן מותג, חשיפת קהל חדש

ניהול קמפיינים באינסטגרם ובפייסבוק: המסר הוא רק חצי מהעבודה
גם המסר החד ביותר לא יציל קמפיין שמכוון לקהל לא נכון או נשלח לעמוד נחיתה חלש. ניהול קמפיינים באינסטגרם,
ניהול קמפיינים בפייסבוק ופרסום בפייסבוק לעסקים דורשים חיבור בין קריאייטיב, קהל, הצעה ודף יעד. אם הסטורי
מבטיח "בדיקת התאמה מהירה", אבל הטופס מבקש 8 שדות, תהיה נטישה. אם הסטורי פונה לבעלי עסקים, אבל

הקמפיין רץ לקהל רחב מדי, העלות תטפס.

כאן נכנסת החשיבות של ניהול קמפיינים ממומנים ברמה מקצועית. ברוב המקרים, שיפור יחס המרה בקמפיינים לא
מגיע רק מהורדת מחיר לקליק, אלא מהקטנת החיכוך. טופס קצר יותר, מסר המשכי בין המודעה לדף, ותהליך שמרגיש
טבעי למשתמש. בקמפיין לידים בפייסבוק, למשל, לעיתים טופס מובנה בתוך הפלטפורמה יניב יותר פניות, אבל עם

איכות פחות טובה. מנגד, דף נחיתה חיצוני עשוי להביא פחות לידים, אך מדויקים יותר. זו החלטה אסטרטגית, לא טכנית.

למי שמפעיל קידום ממומן לעסקים בכמה פלטפורמות במקביל, כדאי לשמור על התאמת מסר בין הערוצים. המסר
בסטורי יכול להיות קצר וישיר, בעוד שבמודעת חיפוש של קידום ממומן בגוגל או פרסום בגוגל לעסקים נשתמש בניסוח
אחר, מבוסס כוונת חיפוש. מי שמחפש בגוגל "יישור שיניים שקוף מחיר" נמצא בשלב שונה ממי שראה סטורי

באינסטגרם בזמן הפסקת צהריים.

כמה עולה לבדוק אם סטורי ממומן עובד, ואיך מודדים נכון
אין מחיר אחיד שמתאים לכל תחום. עלות פרסום בפייסבוק ועלות פרסום בגוגל משתנות לפי תחרות, עונה, קהל ואיכות
הקריאייטיב. בשוק הישראלי אפשר לראות עסקים מקומיים שבודקים סטורי ממומן בתקציב של 80 עד 200 ש"ח ביום, כדי



להגיע לנפח נתונים שמאפשר החלטה. בתחומים תחרותיים כמו משפטים, טיפולי אסתטיקה או שיפוצים, התקציב
הנדרש לבדיקה אמינה עשוי להיות גבוה יותר.

הטעות הגדולה היא למדוד רק קליקים או צפיות. בסטורי צריך לבדוק גם כמה אנשים עברו לטופס, כמה התחילו למלא,
כמה סיימו, ומה איכות הפנייה. לפעמים מודעה עם עלות לקליק נמוכה מביאה קהל סקרן אך לא רלוונטי. מודעה אחרת,

יקרה יותר בקליק, מייצרת שיחות טובות יותר. זה נכון גם ב ניהול קמפיינים PPC בגוגל וגם ברשתות החברתיות.

אם אתם מריצים במקביל ניהול קמפיינים בגוגל וקמפיין לידים בגוגל, שווה לבחון האם הסטורי מביא ביקושים מסייעים.
לא מעט פעמים משתמש רואה סטורי, לא משאיר פרטים, ואז מחפש את שם העסק בגוגל מאוחר יותר. בלי מדידה

מסודרת ובלי חיבור בין הערוצים, הקמפיין החברתי נראה חלש יותר ממה שהוא באמת.

מדדים ששווה לעקוב אחריהם בשבועיים הראשונים

אחוז צפייה עד סוף הסטורי או לפחות עד נקודת הקריאה לפעולה.

שיעור הקלקה או מעבר לטופס ביחס לחשיפות.

עלות לליד בפועל, לא רק עלות לקליק.

איכות הפניות לפי שיחה, וואטסאפ או סגירה בפועל.

טעויות שמחלישות מסר בסטורי גם כשההצעה עצמה טובה
יש כמה טעויות שחוזרות כמעט בכל תחום. הראשונה היא עומס. יותר מדי טקסט, יותר מדי צבעים, או יותר מדי רעיונות
על מסך אחד. השנייה היא שפה כללית. "פתרון מתקדם", "שירות מקצועי", "צוות מנוסה" הם ניסוחים שלא בולטים.

השלישית היא חוסר המשכיות: המודעה מבטיחה משהו אחד, והעמוד שאחריה מדבר על משהו אחר.

טעות נוספת היא להעתיק מסר מאפיק אחד לאחר בלי התאמה. מה שעובד במודעת חיפוש של קידום ממומן בגוגל לא
בהכרח יעבוד בסטורי. חיפוש הוא תגובה לצורך קיים, סטורי הוא יצירת עצירה ועניין. לכן גם אסטרטגיית תוכן לרשתות

חברתיות צריכה להבין את השפה של כל מיקום מודעה, ולא לייצר גרסה מקוצרת של אותו באנר.

מי שמנהל קידום ממומן בפייסבוק ופרסום באינסטגרם לעסקים לאורך זמן, לומד מהר שהבדלים קטנים עושים השפעה
גדולה. החלפת כותרת אחת, וידאו קצר יותר, או שינוי משפט הקריאה לפעולה יכולים להזיז את העלות לליד בעשרות

אחוזים. זה בדיוק המקום שבו בדיקות A/B, רימרקטינג בגוגל ובפייסבוק, וחשיבה פרקטית מנצחים אינטואיציה בלבד.

איך משלבים סטורי ממומן בתוך אסטרטגיית תוכן ומכירות
סטורי ממומן חזק יותר כשהוא לא עומד לבד. אם העסק מעלה גם תוכן אורגני, המלצות לקוחות, הדגמות קצרות ותשובות
לשאלות נפוצות, המשתמש שמגיע דרך המודעה מקבל שכבת אמון נוספת. זו הסיבה שיצירת תוכן שיווקי לעסקים אינה

רק משימה של "למלא פיד", אלא כלי שתומך בהמרה.

אחד המהלכים היעילים הוא לבנות סדרת מסרים, לא מודעה בודדת. סטורי ראשון שמזהה בעיה, סטורי שני שמציג הוכחה
או תוצאה, וסטורי שלישי שמבקש פעולה. לאחר מכן מפעילים רימרקטינג לקהל שצפה או לחץ ולא השאיר פרטים. כך
פרסום ממומן הופך למשפך ולא לניסיון חד פעמי. לעסקים קטנים ובינוניים זה לעיתים מה שעושה את ההבדל בין "ניסינו

וזה לא עבד" לבין תהליך קבוע שמביא פניות.

כשהמטרה היא לבנות מערך מלא, נכון לשלב בין פרסום ממומן בסטורי, קמפיין לידים בפייסבוק, מודעות חיפוש בגוגל,
ולעיתים גם Google Business Profile לחשיפה מקומית. מי שמחפש עסק "קרוב אליי" מגיב אחרת ממי שנתקל בכם

בפיד, אבל שניהם יכולים להפוך ללקוח אם המסר בכל נקודת מגע ברור ועקבי.

שאלות נפוצות



כמה טקסט נכון לשים על סטורי ממומן?

ברוב המקרים עדיף מעט טקסט, אבל לא מעט מדי. משפט פתיחה קצר, שורת ערך אחת וקריאה לפעולה מספיקים ברוב
התחומים. אם צריך להסביר יותר, עדיף לפצל לכמה סטוריז או להעביר את ההעמקה לעמוד שאליו מגיעים.

האם עדיף פרצוף של בעל העסק או גרפיקה מעוצבת?

בתחומי שירות רבים, בעל העסק או איש מקצוע שמדבר ישירות למצלמה מייצר אמון ומהירות הבנה טובים יותר. גרפיקה
מעוצבת יכולה לעבוד מצוין במבצעים, מסרים מבוססי מוצר או מותגים חזותיים. ההכרעה הנכונה מתקבלת אחרי בדיקה,

לא לפי טעם אישי.

מה עדיף, טופס לידים בתוך אינסטגרם ופייסבוק או דף נחיתה חיצוני?

טופס פנימי בדרך כלל יביא יותר פניות ובעלות נמוכה יותר, כי החיכוך קטן. דף נחיתה חיצוני יכול לסנן
https://velolinx.co.il/paid-advertising/ טוב יותר ולהעלות את איכות הלידים, במיוחד בשירותים יקרים או מורכבים.

במקרים רבים כדאי לבדוק את שתי האפשרויות במקביל.

תוך כמה זמן אפשר לדעת אם הסטורי עובד?

סימנים ראשונים אפשר לראות כבר בתוך כמה ימים, אבל החלטה אמינה דורשת בדרך כלל שבוע עד שבועיים של
נתונים, תלוי בתקציב ובנפח החשיפות. אם אין בכלל עצירה, קליקים או התחלת טופס, לרוב הבעיה במסר או

בקריאייטיב. אם יש תגובה אך אין פניות איכותיות, ייתכן שהבעיה בהצעה או בדף ההמשך.

האם פרסום ממומן בסטורי מתאים גם לעסקים קטנים מאוד?

כן, במיוחד לעסקים מקומיים עם הצעה ברורה כמו טיפול, ייעוץ, שיעור ניסיון או מבצע מוגבל. גם תקציב קטן יכול
להספיק לבדיקה אם הקהל ממוקד והמסר חד. מה שפוגע בעסקים קטנים הוא בדרך כלל לא גודל התקציב, אלא מסר

עמום וחוסר מדידה.

אם אתם רוצים להוציא יותר מכל שקל של פרסום ממומן בסטורי, אל תתחילו מהתקציב אלא מהמסר. כשמנסחים
הבטחה אחת ברורה, מתאימים לה קריאייטיב נכון, ומחברים את הכל אל ניהול קמפיינים ממומנים ומדידה אמיתית, גם
15 שניות מספיקות כדי לייצר תוצאה. מי שרוצה תשתית יציבה יותר, כדאי שיבחן את הסטורי כחלק ממערך רחב של

קידום, תוכן ורימרקטינג, ולא כמודעה בודדת שנבחנת בחלל ריק.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.
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�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

