
עלות פרסום בפייסבוק ואינסטגרם לא נקבעת לפי מספר קסם אחיד, אלא לפי שילוב של מטרה עסקית, איכות
הקריאייטיב, קהל היעד ורמת התחרות בענף. בפועל, עלות פרסום בפייסבוק יכולה לנוע מעשרות שקלים ביום לעסק
מקומי קטן ועד אלפי שקלים ביום למותג שפועל בכמה קהלים במקביל, אבל התקציב הנכון הוא זה שמייצר לידים,
מכירות או פגישות במחיר שהעסק מסוגל להרוויח ממנו. מי שמחפש תשובה רצינית צריך להפסיק לשאול "כמה עולה"
ולהתחיל לשאול "כמה עולה תוצאה איכותית". שם מתחיל ההבדל בין פרסום ממומן שמרגיש כמו הוצאה, לבין מהלך

שיווקי שבונה צמיחה.

מה באמת משפיע על עלות פרסום בפייסבוק ואינסטגרם
פלטפורמות Meta, כלומר פייסבוק ואינסטגרם, עובדות במכרז. אתם לא קונים "מחיר קבוע לקליק", אלא מתחרים על
תשומת הלב של אותו גולש מול עסקים אחרים. לכן שני עסקים מאותו תחום יכולים לשלם מחירים שונים לגמרי. משרד
עורכי דין בתל אביב שמריץ קמפיין לידים בפייסבוק לקהל תחרותי ישלם בדרך כלל יותר מחנות פרחים בחדרה, גם אם

שניהם מפרסמים באותו יום.

הגורם הראשון הוא מטרת הקמפיין. קמפיין חשיפה זול יותר בדרך כלל מקמפיין שמבקש ליד, הודעת וואטסאפ או רכישה.
הגורם השני הוא איכות המודעה. עיצוב מודעות לפייסבוק ולאינסטגרם, הניסוח, הווידאו וההתאמה לקהל משפיעים
ישירות על ציון הרלוונטיות שהמערכת מייחסת למודעה. כשיש קריאייטיב לקמפיינים ממומנים שמייצר תגובה טובה,

הפלטפורמה מתגמלת בעלות יעילה יותר.

גם הקהל עצמו משנה את המחיר. קהל רחב מאוד יכול להוזיל חשיפות, אבל לפגוע בדיוק. קהל צר מדי יכול לייקר
תוצאות בגלל שחיקה מהירה. לכן ניהול קמפיינים בפייסבוק וניהול קמפיינים באינסטגרם דורשים איזון. לא "כולם", ולא

"רק מי שגר ברחוב הסמוך", אלא קהל שיש לו כוונה וסיכוי אמיתי להמרה.

יש גם השפעה לעונתיות. לפני חגים, בלאק פריידי, תקופת הרשמה לגנים, פתיחת שנת לימודים או עונת חתונות,
המחירים עולים כמעט בכל תחום. מי שמוכר מוצרי מתנה, טיפולי אסתטיקה או קורסים דיגיטליים מרגיש את זה היטב.

איך לזהות תקציב שמביא תוצאות, לא רק תנועה
הדרך המדויקת לקבוע תקציב מתחילה מערך התוצאה, לא מהפלטפורמה. אם ליד ממוצע שווה לעסק 300 ש"ח ברווח
גולמי, אפשר לחשב מהי עלות לליד סבירה. אם מתוך 10 לידים נסגרת עסקה אחת בשווי 3,000 ש"ח, וכל עסקה משאירה
לעסק 1,200 ש"ח, אפשר לשלם גם 80 עד 120 ש"ח לליד ועדיין להיות באזור בריא. לעומת זאת, אם מדובר במוצר קטן עם

רווח של 50 ש"ח, כל חריגה קטנה יכולה להפוך את הקמפיין ללא כדאי.

זו בדיוק הסיבה שתקציב פתיחה חכם צריך לאפשר למערכת ללמוד, אבל גם להשאיר מקום לבקרה. ברוב העסקים
המקומיים בישראל, תקציב התחלתי של 80 עד 200 ש"ח ביום לקמפיין אחד הוא נקודת בדיקה סבירה. לעסק תחרותי, או
כזה שמפרסם בכמה קהלים ובכמה פורמטים, התקציב בדרך כלל ינוע בין 250 ל 600 ש"ח ביום. מותגים ארציים עובדים

לעיתים במספרים גבוהים בהרבה, אבל גם אצלם אין ערך לתקציב גדול בלי מדידה אמיתית.

המדד המרכזי הוא לא קליקים, לא לייקים ולא צפיות וידאו. המדד הוא עלות לתוצאה איכותית. לפעמים קידום ממומן
בפייסבוק יביא יותר לידים, אבל פחות עסקאות. במקרים אחרים, קידום ממומן באינסטגרם יביא פחות טפסים, אבל עם
שיעור סגירה טוב יותר בזכות קהל צעיר ומעורב יותר. ניהול קמפיינים ממומנים צריך לבחון את כל השרשרת, מהחשיפה

ועד לשיחה עם הלקוח.

טווחי מחירים נפוצים בשוק הישראלי
אין מחירון רשמי, אבל יש טווחים שנפגשים שוב ושוב בקמפיינים פעילים. הנתונים משתנים לפי תחום, אזור, קהל ועמוד

נחיתה, ועדיין הם עוזרים להבין סדר גודל לפני שנכנסים לפרסום ממומן.



סוג פעילות טווח תקציב חודשי נפוץ עלות לתוצאה משוערת הערות עסק מקומי עם טופס לידים 2,500 עד 6,000 ש"ח 25
עד 90 ש"ח לליד מושפע מאוד מאיכות המענה ומהירות החזרה איקומרס קטן ובינוני 4,000 עד 15,000 ש"ח עלות רכישה

משתנה לפי סל ורווחיות דורש קטלוג, מעקב רכישות וניתוח רווח ולא רק מחזור תחומי תחרות גבוהים, משפטים,
פיננסים, נדל"ן 6,000 עד 20,000 ש"ח ומעלה 60 עד 250 ש"ח לליד האיכות חשובה יותר מהכמות קמפיין מודעות וידאו או

רילס למודעות למותג 3,000 עד 12,000 ש"ח עלות לחשיפה או צפייה מתאים לחיזוק מותג ולהזנת רימרקטינג

הטבלה הזו לא באה להבטיח תוצאה. היא באה לייצר ציפייה ריאלית. עסק שמתחיל עם 1,000 ש"ח לחודש ומצפה
לעשרות לידים חמים בתחום תחרותי, כמעט תמיד יתאכזב. מנגד, עסק עם מוצר טוב, דף נחיתה חד ותגובה מהירה

ללקוח יכול להוציא יותר ערך גם מתקציב לא גדול.

מתי פייסבוק ואינסטגרם עדיפים על גוגל, ומתי כדאי לשלב
פייסבוק ואינסטגרם מצטיינים ביצירת ביקוש ובמשיכת תשומת לב. גוגל מצטיין בלכידת ביקוש קיים. מי שמחפש עכשיו
"עורך דין תאונות עבודה" או "טיפול שורש ראשון לציון" נמצא בשלב אחר מזה שגולל באינסטגרם ורואה מודעה. לכן

קידום ממומן לעסקים עובד הכי טוב כשמתאימים את הערוץ לשלב שבו הלקוח נמצא.

פרסום בגוגל לעסקים, כולל ניהול קמפיינים בגוגל וקמפיין לידים בגוגל, מתאים למי שיש לו ביקוש פעיל וברור. עלות
פרסום בגוגל במונחים תחרותיים יכולה להיות גבוהה, אבל גם הכוונה של הגולש חזקה מאוד. לעומת זאת, פרסום

בפייסבוק לעסקים ופרסום באינסטגרם לעסקים יכולים לייצר פניות גם כשאדם עוד לא חיפש אתכם בכלל.

ברוב התחומים, השילוב מנצח. קמפיין בפייסבוק מייצר היכרות ראשונית, סרטון, עדות לקוח או הצעה. אחר כך אותו אדם
מחפש את שם העסק בגוגל, קורא ביקורות, נכנס לאתר או ל Google Business Profile, ואז ממיר. מי שמנתח רק "מאיפה

הגיע הליד האחרון" מפספס את התמונה המלאה.

אם אתם עסק מקומי עם שירות דחוף, גוגל בדרך כלל יקבל עדיפות ראשונה.

אם אתם מוכרים מוצר ויזואלי, לייף סטייל, קורס או טיפול עם מרכיב רגשי, פייסבוק ואינסטגרם עשויים לייצר
יתרון משמעותי.

אם מחזור העסקאות גבוה, עדיף לשלב בין ניהול קמפיינים PPC בגוגל לבין קידום ממומן בפייסבוק.

למה הקריאייטיב משפיע ישירות על עלות פרסום בפייסבוק
לא מעט בעלי עסקים חושבים שהתקציב הוא הבעיה, בזמן שהבעיה האמיתית היא המודעה. מודעה בינונית תקנה
קליקים יקרים ותביא קהל חלש. מודעה טובה תמשוך את האנשים הנכונים ותשפר את יחס ההמרה בקמפיינים. זו לא רק

שאלה של יופי. זו שאלה של התאמה בין המסר, הוויזואל והשלב שבו הלקוח נמצא.

בישראל של 2026 הגולש רגיל לקצב מהיר. לכן פרסום ממומן ברילס, פרסום ממומן בסטורי ותמונות עם הוק ברור בשתי
שניות הראשונות עובדים פעמים רבות טוב יותר ממודעה עמוסה בטקסט. הפקת סרטוני פרסום, יצירת סרטונים לעסקים
וסרטוני רילס לעסקים לא חייבות להיראות כמו פרסומת טלוויזיה. דווקא אותנטיות, צילום טוב בסמארטפון, לקוח אמיתי

ומסר ברור מנצחים הרבה פעמים הפקה יקרה מדי.

כאן נכנסת גם אסטרטגיית תוכן לרשתות חברתיות. כשהמודעות נשענות על יצירת תוכן שיווקי לעסקים באופן עקבי, קל
יותר לבדוק זוויות שונות. פעם אחת דגש על מחיר, פעם על תוצאה, פעם על כאב, פעם על הוכחה חברתית. עיצוב

גרפיקה לפרסום ממומן חשוב, אבל המסר חשוב יותר.

הציגו בעיה ברורה שהלקוח מזהה על עצמו תוך שנייה.1. 

הציעו תוצאה או פתרון אחד, לא חמישה מסרים במקביל.2. 

התאימו את הפורמט למיקום, רילס, סטורי, פיד או טופס לידים.3. 

בצעו בדיקה של כמה גרסאות, כי מה שעובד לקהל אחד לא בהכרח יעבוד לאחר.4. 



תקציב המדיה הוא רק חלק מהעלות הכוללת
כששואלים על מחיר, צריך להפריד בין שני דברים. הראשון הוא תקציב המדיה, כלומר הכסף שנכנס ישירות לפייסבוק או
לאינסטגרם. השני הוא העלות התפעולית, אסטרטגיה, ניהול קמפיינים ממומנים, כתיבה, עיצוב, וידאו, עמודי נחיתה,

חיבור מעקב והפקת דוחות. עסק שלא מבין את ההבדל הזה עלול להשוות בין הצעות מחיר בצורה לא נכונה.

לדוגמה, ייתכן שמישהו יציע "ניהול" זול מאוד, אבל בלי יצירת קריאייטיב, בלי בדיקות קהלים ובלי דיווח אמיתי על איכות
הלידים. מצד שני, סוכנות או מומחה שמנהלים את כל המעטפת, כולל אסטרטגיית שיווק דיגיטלי, רימרקטינג בגוגל

ובפייסבוק והתאמה בין המסר למכירה, יכולים לייצר עלות חודשית גבוהה יותר אך תוצאה עסקית טובה בהרבה.

הטעות הנפוצה היא להסתכל רק על מחיר הניהול ולא על המחיר לליד איכותי או לרכישה רווחית. אם ניהול נכון מוריד
עלות לליד מ 110 ש"ח ל 55 ש"ח, הוא חוסך כסף גם אם דמי הניהול עצמם גבוהים יותר.

מה בודקים אחרי העלייה לאוויר של הקמפיין
קמפיין טוב לא נשפט אחרי יומיים, אבל גם לא משאירים אותו לרוץ חודש בלי לגעת. בימים הראשונים בודקים אם
המעקב עובד, אם הטפסים מגיעים, אם אין בעיה טכנית באתר ואם המודעות מקבלות חשיפה תקינה. אחרי שיש מספיק

נתונים, מתחילים לקבל החלטות על בסיס תוצאה.

בדיקה חכמה כוללת כמה שכבות. השכבה הראשונה היא נתוני המדיה, מחיר לאלף חשיפות, אחוז הקלקה, עלות לקליק
ועלות לליד. השכבה השנייה היא איכות הפנייה, כמה מהלידים באמת רלוונטיים, מי עונה לטלפון, כמה מהר חוזרים.
השכבה השלישית היא עסקה בפועל. כאן מתגלה האמת. קמפיין לידים בפייסבוק יכול להיראות נהדר בדוח, אבל אם נציג

המכירות מתקשר אחרי יומיים, התקציב נשרף.

בודקים כל שבוע אילו מודעות מביאות לא רק כמות אלא איכות.

מחדדים קהל, מסר או הצעה במקום לכבות הכול מהר מדי.

מפעילים רימרקטינג למי שביקר, צפה או השאיר פרטים ולא התקדם.

רימרקטינג בגוגל ובפייסבוק הוא לרוב אחד המהלכים הרווחיים ביותר. הקהל כבר מכיר את העסק, ולכן קל יותר להחזיר
אותו עם הצעה מדויקת, עדות לקוח או תזכורת.

שאלות נפוצות

כמה צריך להשקיע בחודש כדי לראות תוצאות אמיתיות?

ברוב העסקים הקטנים והבינוניים, תקציב חודשי של 3,000 עד 8,000 ש"ח למדיה הוא בסיס שממנו אפשר להתחיל למדוד
בצורה רצינית. בתחומים תחרותיים או כשצריך כמה קהלים ופורמטים, לרוב נדרש יותר. מתחת לזה אפשר לבדוק, אבל

קשה להגיע למובהקות ולקבל מספיק נתונים לשיפור.

האם עדיף להתחיל עם פייסבוק או עם אינסטגרם?

בפועל, ברוב הקמפיינים מפרסמים דרך אותה מערכת, ואז נותנים לנתונים להראות איפה התוצאות טובות יותר. אם
המוצר ויזואלי מאוד, אינסטגרם מקבל לעיתים עדיפות. אם קהל היעד מבוגר יותר או מקומי מאוד, פייסבוק עדיין עובד

מצוין.

למה אני מקבל לידים זולים אבל לא סוגר עסקאות?

לרוב זו בעיית התאמה בין ההצעה לקהל או בעיית סינון נמוכה מדי בטופס. לפעמים המודעה מבטיחה משהו רחב מדי
ומושכת אנשים סקרנים ולא בשלים. במקרים אחרים הבעיה בכלל בתהליך המכירה, לא בקמפיין.



האם קידום ממומן בפייסבוק מתאים גם לעסק קטן מאוד?

כן, אם יש הצעה ברורה, שירות עם ביקוש וקו טיפול מהיר בלידים. עסק קטן לא חייב תקציב ענק, אבל הוא כן חייב מיקוד.
עדיף קמפיין velolinx.co.il אחד מדויק עם מסר טוב מאשר כמה קמפיינים קטנים ומבולבלים.

מתי נכון לשלב גם קידום ממומן בגוגל?

כדאי לשלב גוגל כשיש חיפושים פעילים למוצר או לשירות, במיוחד בתחומים שבהם הלקוח מחפש פתרון מיידי. ניהול
קמפיינים בגוגל משלים יפה פעילות ברשתות החברתיות, כי הוא תופס את מי שכבר התקדם לשלב החיפוש. השילוב

הזה יעיל במיוחד לעסקים שרוצים גם לייצר ביקוש וגם לקצור אותו.

בסוף, התקציב הנכון לא נמדד לפי מה שהמתחרה מוציא ולא לפי מספר אקראי שקראתם בקבוצה, אלא לפי היכולת של
העסק להפוך חשיפה להכנסה. כשבונים אסטרטגיה, מחברים בין קריאייטיב, מדידה, מענה מהיר ורימרקטינג, גם עלות
פרסום בפייסבוק וגם הפרסום באינסטגרם הופכים לכלי צמיחה מדיד ולא להימור. אם אתם שוקלים להתחיל או לשפר

פעילות קיימת, שווה לעצור, לחשב את ערך הלקוח, ולהקים מהלך שעובד על מספרים אמיתיים.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://velolinx.co.il/paid-advertising/
https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

